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O estudo do comportamento do consumidor deve favorecer a formulação de 
estratégias mercadológicas éticas e morais. As marcas exercem um alto 
poder de influência no comportamento das pessoas e elas nunca devem 
criar estímulos para incitar pensamentos e comportamentos negativos, 
preconceituosos, intolerantes, excessivos ou qualquer outro que prejudique 
o indivíduo e a sociedade.  
 
O propósito deste estudo não é o desenvolvimento de estratégias 
invasivas, ocultas, propagandas subliminares ou qualquer ação negativa 
que ludibrie as pessoas.  
 
O foco é apresentar conceitos que favoreçam o desenvolvimento de marcas 
éticas, responsáveis e autênticas, que despertem emoções, sentimentos e 
comportamentos positivos nas pessoas. Ou seja, propiciar um 
relacionamento mais íntimo e prazeroso entre marcas, pessoas, sociedade e 
meio ambiente. 
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Foto: www.unsplash.com 



S2A1 

Foto: www.unsplash.com 



Foto: Acervo Livio Lourenzo. 



COMPARTILHANDO O BEM 

Fonte:  https://www.youtube.com/watch?v=MVa8vRHagTA  
(Filme Compartilhando o Bem). 
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MENTE DIVIDIDA 

Fonte:  https://www.youtube.com/watch?v=b9VUFT5b7kE  
(Filme Mente Dividida). 
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DIVERTIDA MENTE 

Fonte:  https://www.youtube.com/watch?v=ukQeR3zYncw 
(Trecho do filme Divertidamente, Disney-Pixar). 
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Foto: Acervo Livio Lourenzo. 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: Acervo Livio Lourenzo. 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com 
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Fonte: O Livro da Psicologia, de Evelyn Kay Massaro.  
Foto: Google Images. Sigmund Freud. 



S10E3 

Fonte: Livro As três mentes do Neuromarketing, de Marcelo Peruzzo.  
Foto: www.unsplash.com. 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com. 
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Autor: Livio Lourenzo. Foto:  www.unsplash.com 
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Fonte: Conteúdo adaptado do livro As três mentes do Neuromarketing,  
de Marcelo Peruzzo. Foto: www.unsplash.com. 
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Fotos: Instagram, novembro 2019. @instar_epeat 
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Autor: Livio Lourenzo. Foto: www.unsplash.com 



Fonte: Metrópoles, G1 e Revista Veja. 
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Fotos: Instagram, novembro 2019. @angela_nikolau 
Fonte: https://viajarverde.com.br/comportamentos-de-influenciadores-
digitais-estao-sabotando-o-turismo/ 
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Fotos: Instagram, novembro 2019. @instar_epeat 
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Imagens: Google Images. 
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GOOGLE – YEAR IN A SEARCH 2015 

Fonte:  https://www.youtube.com/watch?v=q7o7R5BgWDY 



Foto: www.unsplash.com 


